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DESTAQUES

| FORUM PORTUGAL AMERICA-LATINA: INTERNACIONALIZAGAO DA AGRICULTURA E
ALIMENTACAO

A AJAP organizou, em colaboragdo com o IPDAL — Instituto para
a Promogdo e Desenvolvimento da América Latina, um Férum
Empresarial que ocorreu no dia 11 de Novembro de 2011 em
Lisboa. Este Forum Empresarial objectivou o estabelecimento
de acordos de cooperagdo conducentes a internacionalizagdo
das empresas agricolas portuguesas e contou com a presenca
do Secretario de Estado da Agricultura José Diogo Albuquerque.
Contou com a participacdo de 30 empresas e 12 Embaixadores
de 12 paises Latino-Americanos com representagdo em Portugal,
a saber:

Argentina, Brasil, Chile, Colémbia, Cuba, Equador, México,
Panam3, Paraguai, Peru, Republica Dominicana, Uruguai.

Na realidade, as expectativas que o Secretério de Estado da
Agricultura tinha para este Férum eram “positivas”, até porque
a América Latina é um cliente importante. “Nds temos aumen-
tado a nossa produgdo e as nossas exportagdes para I3, temos
também um mercado que nos conhece, que nés conhecemos,
temos sinergias culturais e de lingua. Portanto sdo mercados
que tém vocagdo para ndés enquanto exportadores.”

Este evento assumiu como designios basilares a identificagdo
de oportunidades de negdcios visando a exportacdo de produtos
agricolas nacionais, incentivando assim a internacionalizagdo
e o estabelecimento de acordos comerciais.

Deste encontro resultaram varias possibilidades de negdcio
entre algumas das empresas presentes e varios paises Latino-
Americanos, tendo sido identificadas varias oportunidades de
negdcio.

A AJAP congratula-se pelo sucesso e adesdo a esta iniciativa pioneira no pais e espera que constitua
um ponto de partida para novos eventos, conducentes a parcerias e trocas comerciais com estes
paises em plena ascensdo econdémica.

O ACOMPANHAMENTO DAS QUESTOES DE INTERNACIONALIZAGAO PELO MAMAOT

1 - As politicas de promogdo da internacionalizagdo

Direcgao da AJAP
A aposta na produgdo nacional com vista ao aumento das exportacSes e a substituicdo de

importagdes contribui decisivamente para alcangar o objectivo da auto-suficiéncia alimentar. A
estas duas dimensdes sera dada especial atengdo na programacao do pacote de medidas de politica
. agricola e de desenvolvimento rural, no préximo periodo 2014-20, tais como: medidas de promog¢ado
Irifer e Cle bgracio 2200 Dgpir- dos produtos agricolas, medidas de gestdo de risco e medidas de apoio a constituicdo de organizagdes
tamento de Comunicagdo da Associagao ’
dos Jovens Agricultores de Portugal vocacionadas para a comercializagdo e promog&o de produtos agro-alimentares. Estas medidas
pretendem apoiar a actividade agricola face aos riscos especificos associados e a sua vulnerabilidade:
volatilidade dos pregos, desfasamento existente entre o tempo de resposta da producdo e sinais
da procura e a colocagdo no mercado.

O “AJAP Objectiva” é um Boletim

comunicacao@ajap.pt

www.ajap.pt AJAPOBJECTIVA#93 | Dezembro 2011




Com o apoio
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EVENTOS

O desenvolvimento de bens publicos associados ao processo de internacionalizacdo, por exemplo,
a imagem e notoriedade de Portugal como pais de exceléncia em produtos de qualidade (marcas-
chapéu e acg¢Bes de informagdo e promogdo genéricas), requer apoio institucional e financeiro.
O processo de internacionalizagdo gera ainda externalidades positivas importantes, ndo sé pelo
seu valor intrinseco, como pelos beneficios econémicos induzidos, contribuindo ainda para a
dinamizagdo de outras actividades associadas (turismo, gastronomia, lazer, criagdo de emprego
e fixagdo de populagdes nas zonas rurais).

Data: 2 a 6 de Janeiro

Local: Estagdo Vitivinicola da Bairrada,
Anadia

Os actuais instrumentos de apoio financeiro sdo de natureza bastante diversificada e estdo incluidos

em programas co-financiados. O reforco da articulagdo entre as diferentes entidades tem sido uma
aposta fundamental do Ministério, para que o sector possa beneficiar de forma mais efectiva, dos
apoios existentes, nomeadamente, no que toca a projectos de internacionalizagdo e promog¢do no
mercado externo, apostando na integragcdo do sector primario com a restante cadeia de valor. Tém
sido feitos esforgos para clarificar, junto dos promotores, o enquadramento de projectos de promogdo
nos programas e respectivos fundos, tendo em conta a existéncia de situagdes de sobreposicdo e

. concorréncia e situagdes de ndo enquadramento nos respectivos instrumentos de apoio.
Data: 6 a 8 de Janeiro.

Local: Central Meleira da Lousamel 2 - Outras areas de actuagdo na Promogdo da internacionalizagdo

As especificidades do sector implicam uma actuagdo concertada e continuada, dentro e fora do
Ministério, para a promogdo da internacionalizagdo e capacitagdo das empresas agro-alimentares
e florestais nacionais que pretendam internacionalizar-se. Esta actuagdo implica um reforgo de
articulagdo das diversas politicas publicas envolvidas, quer através de protocolos de colaboragdo
(exs. Agéncia para o Investimentos e Comércio Externo de Portugal e Turismo de Portugal) e de
parcerias (exs. Associagdo Empresarial de Portugal para a iniciativa “Compro o que é nosso”; Pélo
de Competitividade e Tecnologia Portugal foods e Associagdo Portugal Fresh para a realizacdo de
eventos e missGes empresariais), quer através de uma aposta acrescida na representagdo institucional
em instancias e eventos internacionais.

Data: de 20 a 29 de Janeiro de 2012
Local: Berlim, Alemanha

Outra linha de actuagdo do Ministério centra-se na producdo e disponibilizagdo de contetdos de
informacgdo que permitam ir ao encontro das necessidades ja manifestadas pelos operadores e
agentes sectoriais.

Data: 27 a 30 de Janeiro
Local: Udine, Italia

Aintervengdo nas acgOes que visam a remogao de barreiras de acesso ao mercado é uma prioridade
do Ministério que permite dar passos decisivos na resolugdo dos constrangimentos que as empresas
nacionais encontram na colocagao dos seus produtos nos mercados de paises terceiros. Estes
processos complexos exigem um envolvimento em varias frentes (bilateral, comunitaria e multilateral)
e uma intervengdo a vdrios niveis, tanto técnico como diplomatico.

A divulgacdo permanente, junto dos agentes econdmicos, das possibilidades de apoio a acgdes
de informagdo e promogdo, de importancia estratégica na criagdo de valor ao longo da cadeia
alimentar, é de crucial importancia para um melhor aproveitamento dos instrumentos de politica
comunitaria e nacional.

0 apoio institucional e/ou financeiro do Ministério a ac¢des conjuntas de associa¢des sectoriais e
de empresas, assentes em projectos de promogdo da internacionalizagdo que visam estratégias bem
definidas de valorizagdo comercial nos mercados internacionais e de reforgo da imagem de Portugal,
é determinante para a sua sustentabilidade. As participagGes, com o apoio do Ministério, em eventos
internacionais 2010/11, vém ao encontro de uma estratégia global de promogéo internacional,
subscrita por um nimero representativo de empresas capacitadas do sector. Estas participagdes
visam o refor¢o da competitividade através do alargamento dos mercados-alvos e do incremento
da notoriedade dos sectores agro-alimentar e florestal, em termos de qualidade e inovagao.

ESTUDANTES
DO ENSINO SUPERIOR

Ana Mello
Gabinete de Planeamento e Politicas do MAMAOT | Chefe de Divisdo de Promogdo da Internacionalizagdo
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