_’_JJOV €rs
Agricultores  #:;

Revista Trimestral JANIFEV'MARI 2018 | DiStl’ibUiQéO Gratuita

Associacao dos Jovens Agricultores de Portugal

Diretor: Eduardo Almendra

\\\\\\\\\\\\\/\II’Hll/l//////////////////// s

.

<=




T0DO O
ALENTEJO

DESTE
MUNDO

27 DE ABRIL A 1 DE MAIO DE 2018

‘? =rina !Jakmééo 'zozngNTElo -w mmmmmmmm




EDITORIAL
SABIA QUE...

ATUALIDADE
Novos Acordos de Comércio

GRANDE ENTREVISTA

«E necessario intensificar os esforcos para associar Portugal a uma producdo diferenciada»
Pedro Queiroz, Diretor-Geral da Federag¢do das Industrias Portuguesas Agro-Alimentares

DOSSIER CENTRAL

«Areducdo ou eliminacao de direitos aduaneiros por parte do Mercosul, trard vantagens a diversos
setores europeus», Fernando Ruas, Presidente da Delegacao do Parlamento Europeu para as Rela¢des
com a Republica Federativa do Brasil

«Se houver divulgacao institucional da marca Portugal, o mercado brasileiro pode absorver mais do que
a demanda atual», Manuel Domingues Pinho, Presidente da Camara Portuguesa de Comércio e Industria
do Rio de Janeiro

«Portugal tem que continuar a apostar numa comunica¢ao que permita reforcar a suaimagem como
pais produtor de exceléncia», Amandio Santos, Presidente do Conselho de Administracao da PortugalFoods

«O aumento da vocagao exportadora agroalimentar € um contributo muito importante para economia
portuguesa», Francisco Gomes da Silva, AGROGES e professor auxiliar no Instituto Superior de Agronomia

«Qualquer acordo comercial que 0 nosso pais possa fazer com outro na perspetiva de aumentar a nossa
capacidade de producdo e as exportacdes, serd benéfico para todos», Daniel Correia, Jovem Agricultor
AJAP SOU EU

Conhecer para resolver

PARCEIROS AJAP

Pelaterra e paraaterra

Carlos Vargas Mogo, Presidente do Conselho de Administracdo do Crédito Agricola de Sao Bartolomeu
de Messines

PARCEIROS INTERNACIONAIS

Uma visao global
Fabio Queirdz, Presidente da Associacao de Supermercadistas do Rio de Janeiro

INVESTIGACAO E DESENVOLVIMENTO

Xylella fastidiosa — Uma ameaca real



Vdrias sao as vozes, quer sejam
oriundas dos partidos politicos ouda
sociedade civil, que nos ultimos tem-
pos tém colocado o combate a deser-
tificacdo, ao desenvolvimento do
interior e afixacdo de pessoas nessas
regides como medidas prioritdrias.
Foi, alids, recentemente referido num
conhecido programa da televisao
portuguesa, a partir de um movimen-
to de cidadania musculado, o obje-
tivo de passar a documento, um
conjunto de medidas que efetiva-
mente possam solucionar parte
significativa dos problemas referidos.

Parece, finalmente, que os desabafos
proferidos pela AJAP hda mais de uma
década se fazem ouvir no pais dos
decisores.

O JER - Jovem Empresario Rural, fi-

gura central do Nosso trabalho nos
ultimos anos, continua a ter enfoque,

Ficha Técnica
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manifestando-se em todos os docu-
mentdrios, em debates televisivos,
em reunides com autarcas e com a
sociedade civil, onde se destaca a
necessidade imperiosa de instalar
jovens agricultores e jovens empre-
sarios rurais nas regioes desertificadas.

Finalmente, faca-se algo pois o pais
bem precisa!

Outro aspeto importante, centrado
na vida quotidiana dos agricultores
ejovens agricultores, prende-se com
0 acesso aos mercados, nomeada-
mente além-fronteiras. O pais e 0
governo tém dado resposta possivel
e as organizacOes tém tido um papel
preponderante.

Os mercados, a procura de novos
clientes e precos ajustados a qualida-
de dos produtos portugueses, vira-
ram rotina por parte de empresarios
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e organizacOes representativas por
forma a expor, a divulgar e a estabe-
lecer as parcerias necessdrias com
vista a concretizacdao de negdcios.

A AJAP tem bem presente a im-
portancia que a exportacao assume
para Portugal, para os empresarios
e produtores nacionais. Um sinal
claro de que estamos a aproveitar as
oportunidades, conscientes da
concorréncia, do marketing exigido
e de todo o investimento que implica
a participacdo em eventos (como
degustacdo de produtos), certames
e seminarios.

A AJAP esta cada vez mais empe-
nhada em apoiar ca dentro e la fora
0S N0ssos empresdrios, produtores
e produtos valorizando a sua quali-
dade e prego.

Eduardo Almendra, Presidente da AJAP

Com o apoio

@)‘

INSTITUTO PORTUGUES
DO DESPORTO
E JUVENTUDE, |.P



SABIA QUE

As exportagdes de pera rocha ultrapassaram os 82 milhdes de
euros entre janeiro e novembro de 2017, denunciando

um aumento de 19% em comparag¢ao com 2016.

O projeto de promogao global da pera rocha nos mercados
externos é cofinanciado pelo Compete 2020, no ambito do
Programa Operacional de Competitividade e
internacionalizacao, e tem neste momento o Brasil,

o Reino Unido, a Fran¢a, a Alemanha e Marrocos como os
principais destinos desta fruta, totalizando 81% do valor total
das exportacbes nacionais.

Em 2019, a Associacdo Nacional de Produtores de Pera Rocha
(ANP) espera alcancar 100 milhdes de euros em exportacdes,
0 que equivale a um crescimento de 21%

face ao valor das vendas do fruto.

Fonte: www.observador.pt

Segundo dados do Instituto do Vinho e da Vinha, as exportacbes
de vinho portugués cresceram 8,5% em valor e 5,7% em volume
no periodo compreendido entre janeiro e setembro de 2017,
revelando um incremento

relativamente ao mesmo intervalo de 2016.

No decorrer dos meses acima mencionados, Portugal vendeu
2.136.582 hectolitros de vinho, no valor de 536,8 milhdes

de euros, verificando-se o maior crescimento nos vinhos
com Indica¢do Geografica Protegida (IGP) e Denominagao
de Origem Protegida (DOP), que representam cerca de 40%
do vinho nacional exportado.

Na lista dos principais paises compradores do vinho portugués,
destacam-se a Franga, os Estados Unidos e o Reino Unido.

Fonte: www.observador.pt

Os técnicos da SIMA - Sistema de Informacdo de Mercados
Agricolas afirmam que a procura mundial de azeite continua
a aumentar, tendo uma procura acentuada por paises
como a China, os Estados Unidos, o Brasil e 0 Japao. O Brasil
continua a ser o principal destino do azeite portugués
exportado, e a China assume-se atualmente como o quarto
pais aimportar este produto alimentar da UE.

Na ultima década o setor olivicola portugués triplicou

o volume das exportacdes e quadruplicou a producao

de azeite, estimando-se que até 2020 se consiga chegar

as 120.000 toneladas de producdo,

gracas aos novos olivais, sobretudo no Alqueva.

Fonte: www.observatorioagricola.pt



Numa era em que a abordagem a
globalizagdo é constante, procuram-
-se oportunidades consideraveis de
acesso ao mercado e de trocas co-
merciais vantajosas para a economia.
Numa edi¢do em que os acordos de
comércio sao os atores principais,
impoe-se uma elucidac¢ao sobre os
mesmos de forma a perceber em
que palcos tém atuado.

Qual a denominagao do CETA
e em que consiste?

E um acordo de livre comércio entre
a Unido Europeia e o Canada, cuja
denominacdo em inglés significa
“Comprehensive Economic and
Trade Agreement”. Este acordo pre-
vé um impacto anual de 12 mil mi-
IhGes de euros para a Unido Europeia,
que tem 508 milhdes de habitantes,
e de 8 mil milhdes de euros para o
Canada, onde se registam 35 milhdes
de habitantes.

As negociagdes comecaram a ser
feitas no ano de 2009, sendo que em

ATUALIDADE

2015 0 executivo comunitario publi-
cou a ata da negociacdo, mas apenas
em 2017 foi aprovado no Parlamento
Europeu. SO entrara em vigor de
forma definitiva e completa quando
todos os Estados-Membros da UE o
tiverem ratificado.

A importdncia do Acordo
e o queprevé

A Unido Europeia € o segundo par-
ceiro comercial do Canada, no en-
tanto este pais encontra-se apenas
na 12 posicao na lista de paises que
mais importam bens europeus.

O acordo prevé areducao das taxas
aduaneiras de diversos produtos e
torna homogéneas as normas que
favorecem os intercambios. No caso
do Canad3, vai ganhar acesso a um
mercado com mais de 500 milhoes
de consumidores, e progressiva-
mente vai elevar as quotas europeias
para produtos agricolas, bem como
uniformizar as regulac6es de bens,
tais como a maquinaria industrial. A

liberalizagdo serd de 92% (incluindo
os vinhos) nos produtos agroalimen-
tares e exclui 7,1% das linhas tarifarias.
A Europa beneficia de diversas vanta-
gens comerciais, sendo que por exem-
plo as patentes europeias no Canada
passam de 20 para 22 anos, tal como
passa a haver a facilitacdo da expa-
triacao de trabalhadores. No setor
agroalimentar, vai liberalizar 93,6%
das tarifas, o que inclui frutas frescas,
congeladas e processadas, legumes
processados e graos, e produtos bo-
vinos processados.

No que respeita as empresas portu-
guesas, estas poderao economizar
mais de 500 milhdes de euros por
ano em impostos aduaneiros, e au-
mentar o seu lote de acesso a concur-
sos publicos no Canadd, em diversos
mercados.



Na perspetiva do Ministério da Agri-
cultura portugués, este acordo co-
mercial trard novas oportunidades
para os agricultores e produtores de
alimentos, sempre com a salvaguar-
da dos setores mais sensiveis. Vai
também permitir minimizar alguns
constrangimentos atuais, quer no
dominio dos obstaculos técnicos ao
comércio, quer no dominio das
medidas sanitarias e fitossanitarias,
salvaguardando também os
interesses na protecao de Indica¢oes
Geograficas (cerca de 143) da UE no
Canada. Considera-se ainda que ten-
do em conta o perfil de complemen-
taridade (Portugal e Canada), os
setores industriais tradicionais
luséfonos, sairdo bastante bene-
ficiados.

Os principais constrangimentos

A massa critica aponta diversos
problemas a este acérdao. Passamos
acitar alguns:

ePromove a desertificacdo das
regides do globo menos compe-
titivas, jd que a producao serd
concentrada em zonas com melho-
res condic¢Oes naturais de produ-
¢ao, obrigando os povos destas
regides a emigrar e consequen-
temente a desertificar os seus
territdrios.

¢ A auséncia de seguranca alimentar
para os consumidores europeus €
outro constrangimento, ja que no
Canada se utilizam praticas de
producao que foram erradicadas
da Europa. Aponta-se por exemplo
a utilizagao de farinhas de carne na
alimentacdo animal (proibidas ha
muito na UE), bem como a utiliza-
¢do de antibidticos como fator de
crescimento, cuja utilizacdo ndo é
restringida no Canada.
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Neste sentido, o Ministério da Agri-
cultura permanecerd atento a evo-
lugao do acordo, verificando a exis-
téncia de setores que possam ter
impactos negativos e que tenham
que ser alvo de correcao.

O que é o tratado MERCOSUL?

Em 1991 foi assinado o Tratado de
Assuncao pela Argentina, Brasil,
Paraguai e Uruguai, fundando o
Mercado Comum do Sul (MERCOSUL).
A Unido Europeia manifestou o seu
interesse neste agrupamento,
procurando estabelecer relacoes
politicas e comerciais com este bloco,
firmando em 1996 um acordo de
cooperagao, com o intuito de forta-
lecer as relacbes entre as partes,
abrangendo o dominio comercial,
econdmico e de cooperacao para a
integracao, entre outras. Compro-
metiam-se a fomentar e a diversificar
as trocas comerciais, bem como a
liberalizar progressiva e reciproca-
mente as respetivas trocas, em
conformidade com a Organiza¢do
Mundial de Comércio (OMC).

Dada a aproximacdo da UE ao
MERCOSUL e vice-versa, detetou-se
a necessidade de criar um novo
enquadramento legislativo, dando
inicio a novas negocia¢des para um
Acordo Comercial abrangente em
1999, que foram suspensas em 2004.
O processo foi relangado em 2010,
mas novamente interrompido. Este
Acordo Comercial Abrangente faz
parte dos denominados “Acordos
de nova geracao” da Unido Europeia,
que englobam um vasto leque de
matérias, que vao desde a eliminacao
de tarifas alfandegdrias ao desenvol-
vimento sustentdvel.

Qual é o panorama atual?

Ha quase 20 anos que a Unido Euro-
peia e 0 grupo MERCOSUL estao a
tentar negociar um acordo de livre
comércio, que nunca se concretizou,
pois existem disparidades entre os
dois blocos. Por um lado, os paises
do MERCOSUL pretendem que a UE
melhore o acesso ao mercado
europeu, eliminando os subsidios a
exportacado e a produgao, por outro,
aUnido Europeia exige do MERCOSUL
uma maior abertura no que respeita
a matéria industrial e a servicos. O
setor agropecuadrio € dos que mais
tem despertado preocupacao para
a UE, sobretudo devido aimportacao
de carne bovina dos paises do
Mercado Comum do Sul.

Atualmente existe uma grande
vontade politica para terminar as
negociacoes, tratando-se de uma
prioridade politica e econémica, que
trard uma forte aposta no comércio
internacional. Perspetiva-se, assim,
que os problemas pendentes pos-
sam ser resolvidos, deixando antever
para breve a possibilidade de fecho
do acordo.
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CORRECTIVO AGRICOLA ORGANICO

A valorizagdo organica, através da
Compostagem dos residuos
constitui uma forma de valorizacao
de grande importancia nas politicas
de gestdo de residuos sdlidos.
Promover a valorizacdo de todas as
componentes dos residuos, nome-
adamente a organica, é pois um
objetivo prioritario da LIPOR, Servi¢o
Intermunicipalizado de Residuos do
Grande Porto.

A Compostagem, tem sido, desde a
criacdo da LIPOR, em 1982, uma das
principais componentes da politica
de gestao integrada de residuos
sélidos, sendo efetuado o aprovei-
tamento dos residuos biodegrada-
veis para producao de Composto.

Na LIPOR, a valoriza¢do organica, é
assegurada pela compostagem,
processo biolégico em que os mi-
crorganismos transformam residuos
organicos criteriosamente seleciona-
dos na origem num material seme-
lhante ao solo.

A Central de Valorizacao Organica tem
capacidade para tratar 60.000 ton/ano
de residuos organicos provenientes
darestauracao, grandes superficies,
mercados e também da recolha de
residuos verdes em circuitos especi-
ficos. A qualidade, quer na selecao
criteriosa da matéria organica a com-
postar, quer ao nivel do composto
produzido, assume particular impor-
tancia, sendo um aspeto fundamen-
tal para a viabilidade e sucesso de
todo o projeto. O produto final pro-
duzido na Lipor designa-se por Nutri-
mais e podera ser encontrado em
Cooperativas Agricolas e em comér-
cio de fatores para a produc¢ao agri-
cola de norte a sul do pais.

A aplicagao de Nutrimais traduz-se
emimportantes beneficios dos quais
salientamos os ambientais e agrond-
micos. a Reciclagem dos residuos
biodegradaveis transformando-o
em composto organico reintroduzin-
do-a no solo, reduz a quantidade de
residuos enviados para a incenera-
cao ou aterro reduzindo desta forma

a contaminagao das dguas subter-
raneas e contribuindo para a diminui-
cao da poluicao atmosférica. Agro-
nomicamente o Nutrimais melhora
a estrutura do solo,a capacidade de
retensao e agua e de nutrientes no
solo. O Nutrimais introduz no solo
microrganismos benéficos que
ajudam no desenvolvimento das
plantas e promovem a sua resistén-
cia contra pragas e doencas.

O Nutrimais € um corretivo agricola
que pode ser utilizado em todo o
tipo de culturas quer em corre¢des
de fundo quer superficiais podendo
ser adquirido no formato pulveru-
lento ou peletizado .

A qualidade da matéria-prima e a
sua criteriosa selecao permite que
o Nutrimais cumpra com os requisi-
tos para poder ser utilizado em
modo de produgao bioldgica.

Maxima qualidade na origem e nos resultados

Rua da Morena, 805 4435-746 Baguim do Monte
Telefone +351 229 770 107 Fax +351 229 770 183

www.nhutrimais.pt
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Federacdo das Industrias

Portuguesas Agro-Alimentares

Pedro Queiroz, Diretor-Geral da Federacao das Industrias Portuguesas Agro-Alimentares, evidencia que a inovagao tem
um papel fundamental quando se trata de colocar uma empresa agroalimentar nos eixos da competitividade.

A FIPA (Federacdo das Industrias
Portuguesas Agro-Alimentares)
assume-se como uma sélida organi-
zacao, constituida por um conjunto
de liga¢6es institucionais, que
trabalha de forma a promover uma
resposta global e integrada aos
desafios e as mudancas que a indus-
tria agroalimentar enfrenta.

A qualidade da informacdo e da
comunicagdo faz a diferenca, e como
tal esta Federacdo é um importante
veiculo de apoio para as empresas
que queiram apostar em novos
mercados e que estejam aptas a
competir por um crescimento sus-
tentével e inteligente. E com esta

visdo que a FIPA tem mobilizado o
suporte a exportacao e a internaci-
onaliza¢do, com a finalidade de
promover e afirmar a marca Portu-
gal nos mercados globais.

Ha muito que a FIPA definiu o eixo
da exportacdo e da internaciona-
lizagdo do setor como prioritdrio
e tem desenvolvido vdrios esfor-
cos nesse sentido. A FIPA tem
apresentado aos sucessivos Gover-
nos uma visao que espelha a rea-
lidade das empresas e as sinergias
publico-privadas que tém de ser
criadas para que Portugal se afir-

me cada vez mais no mercado
global. Temos tido um papel ativo
e estamos empenhados na con-
centra¢do de esforcos. E neces-
sario trabalhar no sentido da
valorizagao dos produtos produ-
zidos em Portugal e das marcas
nacionais com real capacidade
exportadora, porque sem marcas
fortes Portugal ndo conseguira
atingir as metas a que se propde.

A FIPA tem defendido que as em-
presas, independentemente da
sua dimensao, que demonstram
capacidade e apostam na exporta-



¢ao e internacionalizagdo devem
ser diretamente apoiadas. E impor-
tante a articulacdo com os incenti-
vos ao agrupamento de produ-
tores sob marcas unicas, incluindo
denominacbes protegidas. Por
outro lado, temos vindo a defen-
der que o apoio as atividades de
promoc¢do externa de vdrias
empresas em conjunto deve ser
coordenado por uma Unica entida-
de, responsavel também pela
coeréncia, ambicdo e qualidade
das representacdes. Entendemos
também que a atribuicao de apoi-
os deve obedecer a critérios de
obtencdo de resultados (efeitos
positivos na balanga comercial).

Que mercados internacionais sao
a grande aposta em 2018?

Nos ultimos anos tem havido um
crescimento razoavel ao nivel do
mercado da UE, em particular
Itdlia, Paises Baixos, Alemanha e
0s ja naturais mercados de Espa-
nha e Franca. Com a recuperacao
econdmica da Unido, é natural que
estes mercados reforcem a cartei-
ra de clientes das nossas empre-
sas. Paises como Angola e Brasil,
apesar das evolugdes negativas,
devem estar sempre no radar. Sem

Revista Jovens Agricultores #113

prejuizo, existem hoje no mundo
varias economias em franco
crescimento, particularmente na
Asia, que podem representar boas
oportunidades.

O acordo comercial entre a Unido
Europeia e 0 Canada, pode também
ser visto com uma boa oportunidade
para a expansao da industria agro-
alimentar portuguesa?

No caso particular de Portugal, as
exportagdes agroalimentares para
o Canadd representam apenas
cerca de 1,5% do total, ascendendo
aum valor perto de 73 milhdes de
euros, destacando-se o vinho com
38 milhdes de euros, seguido
depois, a distancia, por peixe
congelado, produtos de padaria e
pastelaria, azeite, conservas de
peixe, café e queijos. Apesar da
nossa pequena dimensao e da
forte concorréncia internacional,
o Canada é hoje uma janela de
oportunidade para as empresas
nacionais. Segundo o Fdrum
Econdmico Mundial, é a 15% econo-
mia mais competitiva e, como
sabemos, conta com uma vasta
comunidade de portugueses e
luso-descendentes. Com o declinio
dos mercados mais represen-

tativos nos ultimos anos, em
particular Angola e Brasil, talvez
seja altura de a qualidade dos
nossos produtos invadir este
apetecivel mercado da América do
Norte.

Que elementos tornam uma em-
presa agroalimentar competitiva
diferenciando-a das demais?

A competitividade das empresas
assenta em multifatores, mas,
num mercado tao competitivo, a
inovagdo € sem dudvida um dos
principais fatores. Claro que a qua-
lidade dos produtos, a infraestru-
tura logistica, o marketing e a
qualidade da gestao tém igual-
mente papeis absolutamente
fundamentais.

Quando se refere a qualidade dos
produtos, € inevitavel associar-
mos Portugal a um conjunto de
produtos alimentares de exce-
Iéncia. Nesse sentido, é pertinente
afirmar que a marca Portugal tem
expressao no mercado global?

Portugal enquanto marca-pais tem
ainda um longo caminho para per-
correr nos mercados mundiais. Es-
tamos ainda muito atras de outros




paises concorrentes. E verdade
que os produtos nacionais, essen-
cialmente pela sua qualidade, tém
tido um reconhecimento cres-
cente, mas é necessario intensifi-
car os esforcos para associar Por-
tugal a uma producao diferenciada.

Que produtos tém apresentado
maior taxa de crescimento na
exportacao?

Entre 2016 e 2017 os produtos que
mais cresceram foram o azeite, as
cervejas, as conservas de peixe, as
frutas, os moluscos e o dleo de
soja. No periodo de tempo mais
alargado, temos assistido a cresci-
mento consistente do peixe con-
gelado, azeite, fruta fresca, horti-
colas, carne e café.

A qualidade dos produtos deve
ser alterada em virtude da ne-
cessidade do consumidor?

2017
2016
2015
2014
2013
2012
2011

2010
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Naturalmente que quando se
pretende vender para diferentes
mercados onde a cultura gastro-
némica, as preferéncias e os habi-
tos sociais sdo diferentes, os pro-
dutos devem estar adaptados as
preferéncias e expectativas destes
novos consumidores.

Os nichos de mercado poderao
ser uma aposta ganha nas empre-
sas exportadoras?

Para os principais mercados de
destino hd sempre concorrentes
com escalas e cadeias de valor
mais concorrenciais, pelo que uma
das apostas que deve estar sem-
pre presente no horizonte das em-
presas nacionais é a penetracao
em nichos, onde consigam vingar
por via da qualidade e diferencia-
¢ao dos produtos e servicos.

Quais os catalisadores para que

Evolucdo das Exportacoes

MilhGes €

Portugal seja visto como um con-
corrente no mercado exportador
internacional?

Por um lado, é importante ter um
mercado interno com sofisticagao
e nivel de exigéncia crescente, po-
dendo garantir alguma massa
critica a marcas portuguesas de
qualidade internacional e permitir-
-lhes catapultar-se para outros mer-
cados com mais seguranca. Parale-
lamente, sé com estratégias de
valor a longo prazo (investimento
em marcas, aposta na qualidade,
diferenciacdo e dimensdo) o pais
se tornara competitivo no setor
alimentar. E pelos casos concretos
de presenca relevante de marcas
portuguesas nos mercados que
melhor se constroem relagdes e
se cria uma imagem positiva do
pais enquanto exportador ali-
mentar.

Volume total de Exportagdes Intra UE e Extra UE compreendidas entre o ano 2010 e 0 ano 2017

Fonte: FIPA
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«A reducdo ou eliminacdo de direitos aduaneiros
por parte do Mercosul, trard vantagens
a diversos setores europeus»

Por Fernando Ruas, Presidente da Delegacao do Parlamento Europeu para as Relacdes com a Reptiblica

Federativa do Brasil

Relagbes comerciais entre Portugal e
o Brasil atualmente

Em primeiro lugar, é necessario subli-
nhar que as relagbes comerciais entre
Portugal e o Brasil se enquadram, em
termos legislativos, no ambito da
Unido Europeia por um lado, e da
participacao do Brasil no Mercosul
(Mercado Comum do Sul, cujo Trata-
do foi assinado em marco de 1991),
por outro. O Brasil é o quinto maior
pais do mundo em termos de tama-

nho, o sexto em termos de popula-
¢ao, o nono em Produto Interno, a
maior economia do Mercosul e um
ator mundial proeminente, tendo por
isso sido criada a parceria Estratégica
UE - Brasil em julho de 2007, no
seguimento da Primeira Cimeira UE-
-Brasil.

Sao parceiros comerciais impor-
tantes: a Uni@o Europeia é o maior
investidor estrangeiro e principal
parceiro comercial do Brasil (repre-

escuela escola
europa europa

Aranjuez 2017

sentando 19,6% do comércio total,
segundo dados de 2016) e o Brasil é
0 décimo primeiro maior parceiro
comercial (contabilizando 1,7% do
comércio total, de acordo com os
numeros de 2016) e 0 maior exporta-
dor de produtos agricolas para a UE.

Desde o inicio deste século que se
percebeu que esta grande aproxi-
magao da Unido Europeia ao Mer-
cosul (e vice-versa) exige um novo
enquadramento legislativo- mais




ambicioso e que nos torne ainda mais
proximos, e € por isso que se inicia-
ram negocia¢des para um Acordo
Comercial abrangente com o Mer-
cosul em 1999, que infelizmente
foram interrompidas em 2004,
retomadas em 2010 e ganharam um
novo significado para ambos os
blocos econdmicos nos ultimos anos-
principalmente em 2017, dadas as
recentes mudancas na politica exter-
na e nas prioridades relativas ao
comeércio internacional da parte dos
Estados Unidos da América.

Este Acordo Comercial Abrangente
faz parte dos chamados “Acordos
de nova geracao” da UE, englobando
outras matérias que ndo somente as
questoes relativas ao comércio de
produtos (e nomeadamente o corte
ou a eliminag¢do de tarifas alfande-
garias), mas também questGes relaci-
onadas com outros mercados como
-0 publico, de servicos, de investimento
e cooperagao regulamentar, bem
como questdes relacionadas com o
desenvolvimento sustentavel, alegisla-
cdo laboral e os Direitos Humanos).
Portugal, por for¢a das relagoes se-
culares com o Brasil, que ultrapassam
(e muito) as meras relac6es comer-
ciais (somos, de facto e em virtude
da nossa histdria e lingua comuns,
‘povos irmdos’) tem lagos muito
fortes com a populacdo brasileira e
obviamente com as suas empresas,
Administracdo Publica e Orggos de
Governo (Central, Estadual e Local).
Este nivel privilegiado de relacGes
traduz-se num volume agregado de
trocas comerciais de 1,84 Mil Milhdes
de Euros em 2017 (materializado num
saldo favoravel ao Brasil, que expor-
tou para Portugal cerca de 1,17 Mil
MilhGes de Euros, enquanto Portugal
exportou para o Brasil cerca de 674
Milhdes de Euros) ),
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2018 - Um ano com saldo positivo

Adivinha-se um bom ano comercial
entre os nossos dois blocos econd-
micos. A eventual conclusdo do
Acordo Comercial atualmente em
discussao entre o Mercosul e a UE,
sera também e obviamente um fator
de maior aproximacao, até porque
amargem de progressao das expor-
tacdes portuguesas neste caso,
tenderd a subir bastante.

E evidente que o principal fator para
esta cada vez maior aproximagao
continuard a ser o também cada vez
maior dinamismo empresarial por-
tugués e brasileiro, fruto de uma no-
va geracao de empreendedores-mas
muito principalmente nos mercados
que consideram uma extensao natu-
ral do seu mercado nacional (como
é o caso do “Mercado Brasil-Portu-
gal”), o palco de agdo privilegiado
para as suas empresas, produtos ou
servicos. Na verdade, os Ultimos da-
dos estatisticos conhecidos entre
Portugal e o Brasil (relativos a janeiro
deste ano), apontam para um incre-
mento das trocas comerciais de 94%,
relativamente ao mesmo més do ano
passado (=

As negociacoes UE - MERCOSUL e as
vantagens do acordo de Livre
Comércio

(*¥%) _.

De facto, neste momento ainda
falta chegar a acordo em alguns
dossiers nomeadamente, no que diz
respeito a uma maior abertura dos
mercados do Mercosul aos laticinios
europeus, aos automdveis e seus
componentes, aos servicos mariti-
mos, bem como no acesso ao merca-
do publico (concursos publicos) por
parte das empresas europeias. Falta
também obter a garantia de prote-
cdo das Indicagdes Geograficas (1G)
Europeias nos paises do Mercosul -
e permita-me, sobre esta matéria,
um pequeno paréntesis, apenas para
sublinhar que além da crescente pro-
cura por este tipo de produtos nos
mercados emergentes, esta € uma
matéria com bastante interesse para
0s europeus e muito especialmente
para aqueles que, tal como eu, acre-
ditam nos principios de coesao ter-
ritorial, social e econdmica e na
necessidade da fixacdo das popu-
lacGes aos territdrios, numa Europa
envelhecida e a envelhecer. Obvia-
mente, fazendo um uso preferencial,
daquilo que os diferentes territdrios
produzem diferentemente e os dis-
tingue das outras Regides do Globo,
ou seja, 0s seus produtos endégenos
e Uinicos, sem par noutras regides (o
mesmo é dizer produtos com IG Pro-
tegida), que por forca destes Acor-
dos, ganham novos mercados, maior
visibilidade e uma maior protecao
externa.

Finalmente e como também é publi-
o, ha que resolver o pedido do Mer-
cosul para uma maior abertura
europeia as suas importacdes de
carne bovina, que obviamente tera
de ser cuidadosa, atendendo a sensi-
bilidade do setor. A grande vanta-



gem para Portugal e para o Brasil da
assinatura deste Acordo, é sem du-
vida, a criacao deste grande Mer-
cado Transatlantico Norte-Sul (ou
"Sul-Norte" dependendo do lado do
Oceano Atlantico em que estejamos
posicionados...) com quase 800 mi-
IhGes de cidaddos (que, por exemplo,
eliminara cerca de 4 mil milhdes de
Euros em direitos aduaneiros por
ano para os exportadores europeus
no acesso ao mercado do Mercosul).

A conclusao deste Acordo, através
dareducao ou eliminagao de direitos
aduaneiros por parte do Mercosul,
trard vantagens a diversos setores
europeus (onde estas tarifas podem
chegar a 35%!). Trard ainda novas
oportunidades para o setor agricola
europeu e para os fabricantes de pro-
dutos alimentares, nomeadamente
no que diz respeito aos laticinios e
seus derivados, chocolates e pro-

dutos de confeitaria, vinho e outras
bebidas alcodlicas, setores que se
prevé que possam beneficiar bas-
tante com a eliminacdo (ou corte
substancial) de tarifas alfandegarias.
Ainda neste ambito, serd previsivel
um aumento de oportunidades
comerciais para os produtos euro-
peus em que o Mercosul € ja um mer-
cado relevante, tais como azeite,
batatas congeladas, malte, massas
alimenticias, chocolates, fruta e ve-
getais (nomeadamente peras, amei-
xas, kiwis e magas).

Estou convencido que, quer no setor
agricola, quer no setor agroindustrial
e da producao alimentar, os novos
empreendedores, munidos de uma
visdo do mundo mais aberta e des-
materializada - aliada a uma enorme
vontade de inovar, a utilizacdo de
novas ferramentas tecnoldgicas e a
um sdo espirito de cooperacao, bem
como através da correta percegao

do papel que as suas (por vezes pe-
quenas) empresas poderdo ter neste
novo mundo tecnoldgico e global,
saberdo aproximar ainda mais as
economias dos nossos dois blocos.
Pessoalmente, acredito que nos
aproximara bastante.

Gostaria ainda de sublinhar que este
Acordo representa um contributo
extremamente importante para a
concretizacdo pratica dos objetivos
de emprego, crescimento e desen-
volvimento sustentdvel a que a UE
se obrigou - que nao deverao ser vis-
tos como metas abstratas, pois mate-
rializam os principios inscritos nos
Tratados e na Estratégia Europa
2020, indo ao encontro daquilo que
os cidadaos esperam de nds. As ne-
gociacoes deste Acordo deveriam
ser condluidas e este assinado durante
as proximas semanas, pois temo que
se assim nao for, a conclusdo do mes-



mo possa ser adiada (pelo menos)
até 2020, dado que em outubro des-
te ano teremos elei¢des presidenciais
no Brasil e para 0 ano ser&o as elei-
¢Oes europeias, de onde saird uma
nova composicao para o Parlamento
Europeu e um novo Colégio de Co-
missarios...

Reducdo das barreiras comerciais,
mantendo um equilibrio justo para
todas as partes

Como emtodas as negociacbes, tam-
bém neste Acordo existirao conces-
soes e algumas (pequenas) diver-
géncias no texto final. Nao me pare-
ce surpreendente, dado o ndmero
de paises e de cidaddos envolvidos
(31 paises e perto de 750 milhGes de
pessoas, ndo incluindo o Reino Unido
nem a Venezuela). Mas na verdade,
0 que interessa aos portugueses, aos
europeus e aos Nossos parceiros sul
americanos, € que no final se encon-
tre um texto que va ao encontro do
que € melhor para todos nds, que
nos aproxime, nos simplifique a vida
quotidiana (e as trocas comerciais),
nos traga maior liberdade de escolha
e obviamente um custo menor para
os produtos que temos ao nosso dis-
por, defendendo ainda (e promo-
vendo) os Nossos principios, 0 Nosso
modelo social e os fundamentos da
nossa economia. Apesar dos comple-
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x0s e abrangentes principios e inte-
resses em presenca, sei que uma tao
longa negociacao dara certamente
origem a um texto final o mais equi-
librado e justo possivel, que servira
duma forma eficaz e positiva os nos-
sos dois blocos econdmicos e os
anseios dos nossos concidadaos.

Principais dificuldades que os empre-
sdrios nacionais enfrentam ao expor-
tar para o Brasil

Além de dificuldades de cardter mais
geral, bem conhecidas e que tém a
ver com a instabilidade politica e
social vivida nos ultimos anos, com
aenorme quantidade de casos judici-
ais envolvendo grandes empresas
brasileiras e politicos no ativo, exis-
tem as questdes geograficas (recor-
do que estamos na presenca do
quinto maior pais do mundo em drea,
que é composto por 26 Estados e 1
Distrito Federal, onde habitam cerca
de 207 milhGes de pessoas) e da pré-
pria organizagdo interna do Estado
e da administracdo brasileira. Em
termos mais especificos, diria que as
principais dificuldades se prendem
com o elevado grau de protecionis-
mo da economia brasileira e com as
chamadas barreiras ndo alfande-
garias (também designados por
‘obstaculos ndo pautais’), tais como
0 excesso de burocracia, particular-

mente para aimportacao de determi-
nados produtos alimentares, demora
na tramitag¢ao processual ou proble-
mas de etiquetagem. Sao exata-
mente estas ‘barreiras’ que se preten-
dem eliminar através da assinatura
do Acordo...

(*) fonte: www.ccilb.net - citagdo do Ministério
da Industria, Comércio Exterior e Servigos do Brasil
(**) fonte: www.ccilb.net

(***) fonte: www.ccilb.net
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«Se houver divulgacdo institucional da Marca Portugal,
0 mercado brasileiro pode absorver mais

do que a demanda atual»

Manuel Domingues Pinho, Presidente
da Camara Portuguesa de Comércio
e Industria do Rio de Janeiro, conside-
ra que as relacées comerciais entre
Portugal e o Brasil sdo favordveis, mas
o trabalho de intercambio tem que
continuar a ser estimulado a fim de
aumentar os investimentos.

Os fluxos de comércio e de inves-
timento tém vindo a solidificar-se
entre Portugal e o Brasil, mostrando
que as relagdes existentes vao muito
além da dimensdo histdrica. A
Camara Portuguesa de Comércio e
Industria do Rio de Janeiro visa o
apoio e arealizacao de negdcios inter-
nacionais, tendo um papel preponde-
rante no estreitamento das relacGes
econdmicas desenvolvidas entre
estes dois paises, que tém elementos
comuns que 0s aproximam.

Do ponto de vista analitico da corren-
te de comércio nos ultimos cinco
anos, houve algumas oscilagdes das
exportacdes portuguesas para
aquele que é o maior pais da América
do Sul, tendo-se assistido a uma
recuperacao em 2017. «Portugal tem
um histdrico de priorizar os parceiros

comerciais europeus. Porém com a
crise em 2008 Portugal passa a buscar
novos negdcios fora da Europa que
estava em crise. Em 2015, no Brasil, os
reflexos da crise ficaram visiveis acar-
retando uma reducdo nas importa-
¢bes. Hoje temos expectativas de
melhoria da corrente de comércio, mas
ainda é muito pequena a participagdo
de Portugal no total das importag6es
brasileiras, tendo representado em
2017 apenas 0,5% no total.», explica
Manuel Domingues Pinho.

Portugal tem vindo a reafirmar a sua
vocagao Atlantica como estratégia
importante de posicionamento, ndao
sO perante os parceiros europeus,
como também tem gerado um cres-
cente interesse pela América Latina
em geral e pelo Brasil em particular.
As metas a ser atingidas em 2018, na
importacdo de produtos portugueses
pelo Brasil, passam pela «divulgacdo
institucional da Marca Portugal no
mercado brasileiro, que pode absorver
mais que a demanda atual, e por outro
lado, hd a necessidade de promover a
marca em outros estados brasileiros
além do Rio de Janeiro e Sao Paulo,
onde a concorréncia de produtos es-

trangeiros ndo é observdvel», afirma
o Presidente da Camara Portuguesa
de Comércio e Industria do Rio de
Janeiro, reiterando também que as
exportacdes portuguesas tendem a
crescer, mas que se impde a procura
de novos mercados «dentro do Brasil,
que é noventa e duas vezes maior que
Portugal em territdrio.»

O intercambio das relacbes entre os
dois paises esta cada vez mais conso-
lidado, e a Camara Portuguesa tem
funcionado como um agente facilita-
dor do processo de implementagao
de novos negdcios entre ambos. Por
outro lado, a abertura das fronteiras
ao fluxo de mercadorias e capitais
externos, tém em vista novos cena-
rios nas relacdes comerciais Luso-
-Brasileiras, podendo atrair mais
interesse dos investidores, mas
Manuel Domingues Pinho relembra
que «o Brasil sempre teve um com-
portamento protecionista em relacdo
ao seu mercado.» Ainda assim, quan-
do questionado sobre as vantagens
que advirdo do Acordo de Livre Co-
mércio (UE-Mercosul), para os dois
territdrios, o Presidente da CPCl ndo
tem duvidas de que «ambas as partes



serdo beneficiadas... por exemplo,
quando falamos do vinho, o Brasil
importou em 2017 38% do Chile, 15% da
Argentina, 12% de Portugal, 11% de
Franca, 1% de Itdlia, e é evidente que
com o acordo os vinhos europeus
serdo bastante favorecidos.»

Em 2017, Brasil, Angola e China tive-
ram os crescimentos mais elevados
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entre os mercados mais relevantes
para as exportacdes portuguesas,
tendo sido o primeiro pais menciona-
do, o mais significativo, e para onde
Portugal exporta mais de 100 pro-
dutos.

O quadro seguinte apresenta a
descricdo dos principais produtos
que o Brasil mais importou de Portu-

gal, no ano de 2017 e no ano de 2016.
E possivel averiguar que produtos
alimentares como o azeite de oliva
virgem, os vinhos e o bacalhau do
atlantico congelado, tiveram um au-
mento considerdvel no volume im-
portado em 2017, quando compara-
do ao periodo homdlogo do ano
anterior.

2017 (JAN/DEZ) 2016 (JAN/DEZ)
Ord  Descri¢ao Valor Valor
USS$ FOB Part?% USs FOB Part%
TOTALGERAL 826 704 080 100 639 771276 100
TOTAL DOS PRINCIPAIS PRODUTOS IMPORTADOS 746 624 893 90,31 556 214 328 86,94
1 AZEITE DE OLIVA,VIRGEM 176 569 181 21,36 130 861981 20,45

GASOLEO (OLEO DIESEL)
OUTS.VINHOS,MOSTOS DE UVAS,FERM.IMPED.ALCOOL,RECIPS<=2L

134 758 028 16,3
44147 325
43962354 5,32
41432180 5,01
30546 019 3,69
27 004 701 3,27
14784 624 1,79

9554 626 1,16
8 671527 1,05

13176 626 2,06
29 081011
34529 096 5,4
31193 498
28 722 301 4,49
116 083 447 18,14
15038 719 2,35
6 007 608 0,94
8986 430 1,4
7 815786 0,95 8550298 1,34
7551334 0,91 4109558 0,64
7328 062 0,89 -
7083313 0,86 4847234 0,76
7 003 897 0,85 2 045 722 0,32
6 758 027 0,82 8328 828 1,3
6272 646 0,76 6 895 419 1,08
5581158 0,68 3468 588 0,54
5581002 0,68 3085 813 0,48
5568 995 0,67 1311647 0,21
5456 695 0,66 3696 437 0,58
4580375 0,55 1959563 0,31
4579 697 0,55 4542909 0,71
4228 124 0,51 -
3555838 0,56
3 612700 0,56

PERAS, FRESCAS
BACALHAU-DO-ATLANTICO E BACALHAU-DO-PACIFICO, CONGELADO

OUTRAS PARTES P/AVIOES OU HELICOPTEROS
BACALHAUS (GADUS) SALGADOS,N/SECOS,N/DEFUMADOS,SALMOURA
OUTROS CIRCUITOS INTEGRADOS MONOLITICOS
10 ANTENAS COM REFLETOR PARABOLICO,EXC.P/TELEFONE CELULAR
1 MACAS FRESCAS
12 LAMIN.FERRO/ACO,L<6DM,GALVAN.OUTRO PROCESSO
13 POLI(ISOCIANATO DE FENIL METILENO) (MDI BRUTO, MDI POLI
14 TUABARAO-AZUL EM PEDACOS, SEM PELE, CONGELADO
15 CABOS ACRILICOS OU MODACRILICOS
16 MOLDES P/MOLDAGEM DE BORRRACHA/PLASTICO,POR INJECAQ,ETC
17 OUTROS MOS DE DIAMANTE NATURAL/SINT.AGLOMERAD.D<53.34CM
18 OUTRAS PREPARACOES E CONSERVAS,DE OUTRAS PEIXES
19 OUTRAS ANTENAS E REFLETORES DE ANTENAS,E SUAS PARTES
20 OUTS.PAPEIS/CARTOES FIBRA MEC<=10%,40G/M2<=P<=150G/M2
21 FIBRAS ACRILICAS OU MODACRILICAS,NAO CARDADAS,ETC.
22 CAMISETAS "T-SHIRTS",ETC.DE MALHA DE ALGODAO
23 OUTS.PARTES P/APARELHOS RECEPT.RADIODIF.TELEVISAOQ,ETC.
24 MATERIAL FIXO DE VIAS FERREAS/SEMELHS.E SUAS PARTES
25 FILE BACAL.-DO-ATLANTICO, DA-GROENL., DO-PACIFICO,CONG.
26 RELES P/TENSAO<=60VOLTS

2
3
4
5
6 OUTROS AZEITES DE OLIVA
7
8
9

4106 870 0,5
4016 927 0,49

27 AZEITE DE OLIVA,REFINADO 3595 451 0,43 2698 701 0,42
28 COMBINADOS C/ UM APARELHO DE GRAVACAO OU REPROD. DE SOM 3510132 0,42 2160302 0,34
29 OUTROS GRUPOS ELETROG.P/MOTOR EXPLOSAO,CORR.ALTERN. 3509222 0,42 1033288 0,16
30 OUTROS INSTRUMENTOS E APARELHOS P/MEDICINA,CIRURGIA,ETC 3410723 0,41 2270 007 0,35

Fonte: MDIC (Ministério de Desenvolvimento Industra e Comércio (Brasil)
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Amandio Santos, Presidente do
Conselho de Administracdo da
PortugalFoods - reconhecida
associa¢ao dinamizadora do setor
agroalimentar portugués, salienta a
importancia que existe em
acrescentar valor nas vdrias etapas
da cadeia produtiva agroalimentar,
como forma de trazer a diferenciacao
necessaria a competitividade nos
mercados internacionais.

Atlantic Essence

Que estratégias devem ser adotadas para que as empresas portuguesas
consigam exportar mais e ganhem quotas de mercado?

Tendo em conta a dificuldade de Portugal competir somente pelo
preco, dado o tecido empresarial do setor ser constituido maiorita-
riamente por PMEs, as empresas agroalimentares devem seguir uma
estratégia de diferenciacdo dos seus produtos, quer em termos de
qualidade quer de inovacao, acrescentando valor por forma a terem
um posicionamento distinto. E igualmente importante desenvolverem
business intelligence de modo a obter toda a informagao necessaria
para a criagdo de uma estratégia, que permita definir criteriosamente
os mercados e avancarem apds um conhecimento adequado dos
mesmos. Esta informacdo pode ser adquirida através de acdes de
capacitagdo, troca de experiéncias e a¢des de prospecao para
conhecimento in loco. No entanto, existem alguns constrangimentos
que devem ser tidos em conta e que dificultam a exportacdao dos
produtos de origem animal, que nao podem ainda ser exportados para
todos os mercados. Assim, a estratégia a desenvolver deverd ter em
conta igualmente as especificidades e necessidades de acordo com as
categorias dos produtos agroalimentares em questao.

O que é ainda necessdrio fazer para que Portugal seja visto como um
concorrente no mercado exportador internacional?

Os players internacionais tém vindo a reconhecer cada vez mais o
potencial que o setor agroalimentar nacional tem para oferecer. Em
Portugal, aliamos a tradicdo da paixdo do “saber fazer” e os sabores
genuinos a alta qualidade, seguranca alimentar, inovacao e diferenciacao,
0 que torna o nosso pais um fornecedor agroalimentar de exceléncia.
As empresas portuguesas sao hoje lideres em qualidade e inovacao,
sendo frequentemente distinguidas com atribuicdes de prémios
internacionais. Existe um crescendo no lancamento de produtos
inovadores, competitivos e apelativos, com um posicionamento
diferenciador de conveniéncia, saiide e sustentabilidade, que respondem
as necessidades do mercado global e que se traduzem no aumento
das exportacoes do setor agroalimentar.



Os apoios comunitdrios continuardo
a ser uma constante no apoio ao
investimento durante os préximos
anos, ou prevé-se um decréscimo na
dotacdo disponivel?

Toda a discussao em torno do proxi-
mo quadro comunitdrio de apoio
aponta para um reforco dos apoios
em torno dainovagao, sobretudo em
areas como o clima, o digital, a agri-
cultura e a alimenta¢ao, enquanto
dreas que permitam responder aos
desafios societais existentes tais
como sustentabilidade, seguranga
alimentar, satide e bem-estar. Para-
lelamente, o apoio a internaciona-
lizacdo das empresas devera ter con-
tinuidade dada a importancia das
exportagdes no PIB nacional e europeu.

As grandes industrias mundiais estdo
estandartizadas para as grandes
producgoes... aindustria agroalimen-
tar portuguesa disp6e de ferramen-
tas, como a inovacao, para produzir
emgrande escala?

O tecido empresarial portugués,
maioritariamente constituido PMEs
permite uma flexibilidade e custo-
mizagao que nos posiciona de forma
diferente nos mercados interna-
cionais. Cada vez mais os comprado-
res procuram solu¢des a medida que
os torne “Unicos”. A flexibilidade em
termos de inovagao, quantidades
minimas de producao/entrega e
packaging permitem-nos concorrer
nos mercados internacionais de for-
ma eficaz. Os compradores ndo
pretendem ter muito stock nas suas
lojas e Portugal consegue responder
a encomendas mais pequenas. Para
atingir esta flexibilidade foi e é neces-
sdria uma aposta continuada na ino-
vacao nos produtos, processos e ser-
vigos. Atualmente os setores tradicio-
nais sdo considerados case-studies,
aliando tradicao e know-how ainova-
¢ao emodemidade e, Portugal tomou-
-se num fornecedor de confianca e de
alta qualidade.

A producado nacional esta orientada
para o mercado internacional?
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Com a crise, as empresas agroali-
mentares nacionais foram obrigadas
a reinventarem-se através de uma
grande aposta na inovacao dos seus
produtos e dos seus processos.
Melhoraram a sua qualidade, dife-
renciacao, flexibilidade, o seu marke-
ting e, claro estd, o seu servico. Obser-
vou-se uma sofisticacao na gestao das
empresas e oferta de produtos sem
comprometer a sua competitividade,
sendo possivel desenvolver um cres-
cimento sustentdvel.

A entrada em vigor do acordo comer-
cial entre a Unido Europeia e o Canada
€ mais uma alavanca para a exporta-
¢do agroalimentar portuguesa?

No ambito das recentes negociagbes
entre o Canadd e a UE, aimplemen-
tacao a curto-prazo do CETA trara
consigo vantagens competitivas para
ambas as partes, nomeadamente
pela reducao de 98% das barreiras
alfandegarias nas transagoes
comerciais. Naturalmente que no
setor agroalimentar este acordo
proporcionara oportunidades a
explorar pelo tecido empresarial por-
tugués. Sendo a industria agroalimen-
tar o maior grupo produtivo da UE
(gera 4,25 milhées de empregos
diretos, envolvendo ca. de 285 mil
PME e uma quota de 17,8% do merca-
do global de exportacdo), o setor
olha para o acordo com cautela, mas
também olha para as oportunidades
que se abrem para alguns produtos
como vinhos e bebidas espirituosas,
queijos, frutas e horticolas, etc.

Num outro ambito, o CETA ird pro-
porcionar protecao legal para 145
Indicacbes Geograficas Europeias e
permitir que outros produtos sejam
contemplados, o que se traduz na
protecao de 19 |G nacionais. O acordo
serd especialmente benéfico para as
empresas mais pequenas, que sao
as que mais dificilmente suportam o
6nus burocrético de exportar para o
Canada. As pequenas empresas
pouparado tempo e dinheiro, evitando
nomeadamente duplica¢ao de
requisitos de ensaio de produtos,

procedimentos aduaneiros morosos
e custos legais elevados.

A PortugalFoods acompanha de
muito perto a evolu¢ao do acordo e
tem mesmo previstas a¢ées no
Canada nos préximos 3 anos.

A qualidade dos produtos deve ser
adaptada em virtude da necessidade
do consumidor?

Num mercado global e competitivo,
as empresas nacionais estao consci-
entes de que é indispensavel acompa-
nhar as tendéncias e a procura do
consumidor a todos os niveis. Vemos
as empresas aptas para novos concei-
tos e formulagbes como resposta as
novas inclinacdes de consumo, sem
perderem a sua identidade e os seus
segmentos.

O desafio é aliar a tradicao a inspira¢do
e ousadia para inovar, tendo por base
a cooperacao entre os varios atores
do setor agroalimentar (tecido acadé-
mico, empresarial e restantes enti-
dades de interface ao longo de toda
acadeia). Esta cooperacdo tem-se vin-
do aintensificar, alicercando a inova-
cao no conhecimento e potenciando
retorno na chegada aos mercados
externos ao nivel da aceitacdo do
consumidor.

A marca Portugal tem expressdo no
mercado global?

Portugal é cada vez mais reconhecido
como marca de qualidade nos merca-
dos internacionais. A apresentagao
do cabaz de produtos nacionais, de
uma forma concentrada e concerta-
da é essencial como mostra de forca,
que permita ultrapassar os proble-
mas com que ainda nos deparamos
anivel de escala e de capacidade pro-
dutiva, na maioria dos subsetores.
Assim, a promog¢ao da marca nao
passa tanto por “mais” marketing,
mas por uma aposta numa comuni-
cacao forte, que promova aimagem
de Portugal nos mercados interna-
cionais. E essa a missdo da Portugal-
Foods.



DOSSIER CENTRAL - Novos acordos de comércio: exportar com sucesso

Francisco Gomes da Silva, sécio fundador da AGROGES - Sociedade de Estudos e Projetos e professor auxiliar do Instituto
Superior de Agronomia, reconhece que nos Ultimos anos foram diversas as empresas agricolas que apostaram na inovagao,
evidenciando um comportamento exportador positivo.

Perante a atual economia, que estra-
tégias sdo necessarias adotar no bom
desenvolvimento agroalimentar?

Num mundo cada vez mais globa-
lizado, o desenvolvimento do setor
agroalimentar (isto &, das atividades
agricolas de base e das unidades
industriais de processamento que
Ihes estdo associadas) estard sempre
dependente do grau de competitivi-
dade que essas atividades consigam
alcangar no enquadramento econd-
mico portugués. Por sua vez, esta
competitividade depende essencial-
mente de dois fatores: da qualidade
dos produtos e dos custos unitarios
de producao. Para termos um setor
agroalimentar forte, a melhor estra-
tégia reside na criagao de condigbes
que promovam a qualidade dos nos-
sos produtos (um trabalho que esta
essencialmente nas maos dos empre-
sarios, mas que pode ser estimulada
por politicas ativas nesse sentido) e
que permitam uma trajetoria firme

de reducdo de custos de produgao.
Esta dltima vertente depende muito
do nivel de eficiéncia das tecnologias
adotadas, mas também na capaci-
dade que o governo consiga de-
monstrar para remover alguns custos
de contexto com que a nossa econo-
mia se continua a confrontar.

Este esforco deverd ser feito sempre
na Gtica de uma gestao adequada
dos recursos, nomeadamente num
quadro de uma equilibrada politica
ambiental.

Qual o peso da induistria agroalimen-
tar no PIB portugués?

O chamado Complexo Agroflorestal
(agricultura, floresta e industrias
alimentares e florestais) terd um peso
que ronda os 6-7% do PIB. Se tomar-
mos apenas as fileiras agroalimen-
tares, o seu peso rondard os 4,5 a 5%
do PIB.

Estamos atualmente perante uma
agricultura considerada empresarial?

Acho mais interessante a perspetiva
de que existem explorac¢Ges (ou
empresas) que dependem mais ou
menos do mercado para garantir a
sua existéncia. E, nesse sentido, acho
que ao longo do periodo de crise eco-
ndémica que o pais atravessou (ou
que ainda atravessa, dependendo
das perspetivas) foi necessario que
as empresas agricolas ganhassem
maior consciéncia da sua dependén-
cia dos mercados ou, em sentido
inverso, da sua dependéncia de
mecanismos de apoio publico. Em
resumo, diria que essa separacao é
hoje mais nitida do que no passado,
ou seja, hd mais empresas agricolas
ainvestir fortemente nos mercados,
ganhando alguma autonomia em
relacao aos niveis de suporte que
algumas politicas publicas lhes
conferem.



Portugal esta novamente a ganhar
competitividade no setor agricola?

E uma pergunta de dificil resposta.
Considero que ha ainda muito por
fazer ao nivel daremogao de muitos
custos de contexto especificos da
nossa agricultura que a acontecer,
permitird ganhos significativos de
competitividade em muitas em-
presas do setor. No entanto, é impor-
tante reconhecer o enorme esforco
que foi feito ao longo dos ultimos
anos por muitas empresas agricolas,
numa aposta clara nainovacdo (tanto
ao nivel dos produtos, como dos
processos e dos mercados) e no
ganho de escala, que geraram niveis
adicionais de competitividade. E essa,
alids, arazdo quejustifica o excelente
comportamento das exportacoes
agroalimentares, com evidentes
beneficios na balanga alimentar do
nosso pais.

As exportacdes do setor tém
contribuido para avivar a economia
nacional?

O comportamento das exportacdes
é um reflexo da melhoria da perfor-
mance competitiva de muitas
empresas agricolas e agroalimen-
tares. No entanto, ndo devemos
generalizar nem entrar em euforias,
pois 0 niimero de empresas exporta-
doras é muito diminuto no conjunto
de todas as empresas deste setor. O
sucesso do setor é feito da soma dos
sucessos (e insucessos) de cada
empresa, e ndo o contrario. E claro
que o aumento da vocagao expor-
tadora do setor agroalimentar é um
contributo muito interessante para
a economia portuguesa, e que deve
ser acarinhado pelos organismos
com voto na matéria.

Para aumentar o valor acrescentado
nas trocas comerciais, Portugal esta

Revista Jovens Agricultores #113

dependente da abertura de novos
mercados?

Eu diria que a abertura de novos
mercados é importante essenci-
almente para permitir um maior
potencial exportador do setor. E
claro que, se os “novos mercados”
permitirem uma melhor valorizac¢ao
dos nossos produtos, isso se traduzi-
ra de forma mais ou menos direta no
Valor Acrescentado desses produtos.
No entanto, € preciso ter em atencao
que nem sempre isso acontece. Mais
uma vez, ndo é prudente fazermos
generalizacGes, pois cada caso é um
caso. Estando a abertura de novos
mercados muito dependente do
esforco que o Estado Portugués
consiga fazer junto dos seus congé-
neres, € essencial que exista uma
proximidade e uma comunhao muito
grande entre os organismos da
Administracdo portuguesa encarre-
gues desse trabalho e as empresas
que pretendem exportar, pois
existirdao mercados mais interes-
santes do que outros.

«O importante ndo é
tanto que Portugal ocupe
uma posicdo de destaque
quantitativa nos mercados
internacionais, mas sim que
seja reconhecido pela
qualidade e especificidade
dos seus produtos»

Quais os catalisadores para que
Portugal seja visto como um concor-
rente no mercado exportador
internacional?

E importante perceber que Portugal
é um Pais com uma escala relativa-
mente diminuta e insignificante nos

mercados internacionais. Isto
impede-nos, muitas vezes, de conse-
guir penetrar nesses mercados, no-
meadamente quando se trate de
mercados em que o volume seja um
requisito essencial. A nossa vocagao
exportadora deverd basear-se sem-
pre na capacidade de diferenciacao
dos produtos, coisa que € muito
evidente, por exemplo, no setor
hortofruticola. Dito por outras pala-
vras: o importante ndo € tanto que
Portugal ocupe uma posicao de
destaque quantitativa nos mercados
internacionais, mas sim que seja reco-
nhecido pela qualidade e especifici-
dade dos seus produtos. Isto &, alids,
verdade ndo s para os mercados
agroalimentares, mas para muitos
outros setores da economia expor-
tadora.

Persiste o crescimento acentuado
em determinadas regi6es nacio-
nais... Vale a pena investir em agri-
culturas mais débeis no interior de
Norte a Sul do pais?

N&o so vale a pena, como é um
imperativo nacional. Mas aqui é
importante entrar com a distincao
que fiz anteriormente: ha muitas
regides do nosso territdério que nao
sao competitivas em termos agri-
colas, por muitas e variadas razdes.
Mas sdo regibes do territdrio nacional
que importa ndo relegar para o es-
quecimento apenas porque nao sao
competitivas em termos econd-
micos. E aqui que devemn entrar em
forca as politicas publicas destinadas
a coesao do territdrio, ao combate
a desertificacdo e ao desenvolvi-
mento rural. O papel dessas regides
na producao de bens publicos, que
o0 mercado ndo remunera, € essen-
cial. Estamos normalmente perante
evidentes “falhas de mercado” que
compete ao Estado suprir, em ordem
ao chamado bem comum.



DOSSIER CENTRAL

CONTACTO DA EMPRESA:
Estrada Nacional 120, N°50

7630 — 475 Sao Luis — Odemira
T: 967 830 056




Como surgiu a oportunidade de es-
coar para o mercado externo? Para
que paises exporta?

Surgiu assim que se delineou todo o
projeto agricola, pois teria que ter
canais de escoamento assegurados
antes de comecar a plantar. Como a
minha exploracado estd situada no
Sudoeste Alentejano, uma drea em
forte desenvolvimento neste tipo de
producdo, nao foi dificil encontrar
forma de colocar o meu produto no
exterior em conjunto com outras em-
presas de producdo similar, e assim
exportar em maiores quantidades.
Apesar de ser um pequeno produtor,
com 0,8 ha de framboesa e 1,5 ha de
flores, no ano 2017 produzi 16,5
toneladas de framboesa. Nas flores,
apesar de ter perdido grande parte
da producdo (cerca de 1/3), devido
as severas geadas sofridas emjaneiro,
ainda colhi 66.785 flores. Exporto a
framboesa para a Bélgica, Itdlia,
Franca e Reino Unido, e as prdteas
sao exportadas para a Holanda onde
vao aleildo e dai para os quatro can-
tos do mundo.

Como funciona o processo
de exportacao?

No caso da framboesa, toda a fruta
é embalada no campo, segue para
um agrupamento de produtores que
a classifica consoante a qualidade e
dai segue com a fruta de outros
produtores para o exterior do pais.
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Nas flores é semelhante. Devido a
minha dimensdo, ndo me € possivel
exportar diretamente, para j3, pelo
que sao entregues num produtor que
ja tem capacidade de exportar de
formaindependente, seguindo assim
juntamente com a producdo dessa
entidade.

Que dificuldades se verificaram
quando quis dar inicio a exportacao
dos seus produtos?

Encontrar entidades crediveis com
quem pudesse negociar, sem que
nenhuma das partes saisse a perder.
Por outro lado, encontrar pessoas
sérias e honestas com quem se possa
trabalhar sem medo de sair prejudi-
cado, e para quem comeca, Como
eu, que nao tinha conhecimentos no
meio, perdi algumas vezes até conhe-
cer quem merecesse a minha confi-
anga como parceiro de negdcios.

0 acordo comercial entre a Unido Eu-
ropeia e o Canadda podera ser uma
portade expans3o para o seunegocio?

Qualqueracordo comercial que onosso
pais possa fazer com outro na perspe-
tiva de aumentar a nossa capacidade
de produc¢ao e aumentar as expor-
tacOes, serd sempre benéfico para to-
dos, ndo sé dos produtores em parti-
cular, mas também para o Estado.

Comaevolucdo deummercado cada
vez mais competitivo, foram apare-
cendo novas técnicas que alteram o

ciclo biolégico das culturas. Fez uso
dessas diretrizes?

No caso da cultura da framboesa te-
nho de dizer que sim, tento sempre
conseguir produzir nas épocas em que
hd menos fruta disponivel no merca-
do, pois é mais valorizada. E o caso do
Inverno, em que a producao € dificul-
tada, mas os precos sao mais apelati-
vos. Para isso tenta-se melhorar as
condi¢bes dentro das estufas, tapan-
do as plantas com recurso a manta
térmica e fechando as entradas dos
tlneis, para que ndo sofram tanto
com as baixas temperaturas e se de-
senvolvam com maior facilidade.

Quais os fatores que determinam
uma producdo de exceléncia
e de sucesso?

Trabalho, trabalho e trabalho. Apren-
der todos os dias, ter dedicagao e
gosto pelo que se faz. Conseguir ter
uma equipa competente, que dé o
seu melhor todos os dias e que se
sintam bem no local de trabalho. A
minha relagdo com os meus empre-
gados é mais do que patrao —empre-
gado.... Espero que assim continue,
pois acho que esse é o0 caminho para
construir algo melhor, em que toda
a gente reconheca que trabalhou por
um objetivo e com um bocadinho de
sorte. Sim, sorte porque a agricultura
tem muitas varidveis, mas pode dar
os seus frutos a médio, longo prazo
€ 0 sucesso vird!



AJAP SOU EU

José Miguel Alves, técnico da AJAP, destaca a atividade que desenvolve no terreno, como a que mais gosta
de desempenhar, e que Ihe permite criar um bom relacionamento com o agricultor.

José Miguel Alves dedica-se aos
agricultores desde 2002, ano em
que ingressou na AJAP, na regiao
do Vale do Ave. Técnico afeto ao
Gabinete de Apoio ao Jovem Agricul-
tor em Guimaraes, que esta situado
na Adega Cooperativa da mesma
cidade, divide os dias de trabalho
entre o atendimento aos agriculto-
res no escritdrio e o servico externo
no campo, tal como explica «No
gabinete, trato da parte burocrdtica,
tal como, elaboracdo de candidaturas
ao pedido tnico, projetos vitis, pro-
jetos de pequena dimensdo, execu-
¢do de parceldrio, SNIRA e resolucdo
de outros as-suntos relacionados com
o acompanhamento das exploracoes.
No terreno, presto assisténcia técnica,
principalmente na drea da vinha: reco-
mendacoes de fertilizagdo, podas,
tratamentos fitossanitdrios. Também
vou acompanhando a evolugdo do
ciclo da vinha, identificando possiveis
ameacas e a sud resolucdo... E ainda

prestada assisténcia técnica para os
modos de producdo integrada».

As atividades no terreno sao as que
José Alves mais gosta de desem-
penhar e que lhe permitem um
eficaz relacionamento com o agri-
cultor, premissa relevante quando
se trata de fazer entender a neces-
sidade de implementar novas
normas. «Tenho encontrado alguma
resisténcia por parte de agricultores
que ja tém uma idade mais avanca-
da, e nem sempre é facil fazer com
que percebam a importancia de o
fazerem, contudo, e devido a rela-
cao de confianca que se vai estabele-
cendo, acabam por ir aderindo»,
explica o técnico da AJAP.

No anterior Quadro Comunitario, o
concelho de Guimaraes registou um
aumento significativo por parte de
jovens que procuravam instalar-se
na area agricola, em busca do

préprio emprego. Atualmente a
tendéncia é outra. Os candidatos a
jovens agricultores ja vém de
familias com tradic6es no setor.

Apesar de a atividade agricola nao
ser a mais importante na esfera
econdmica do concelho (pois é uma
zona predominantemente indus-
trial), o setor leiteiro, a vinha e o
vinho, o kiwi, a horticultura e os
pequenos frutos conseguiram
ganhar terreno e expressao consi-
derdvel na regido. Para um bom
desempenho, as praticas susten-
taveis (particularmente nas produ-
¢Oes com vista a exportacdo e
naquelas cujos subsidios associados
assim exigem), e as diversas certifi-
cagdes em produgdo integrada em
agricultura bioldgica, tém sido
inseridas na agricultura local. No
entanto, «a falta de capacidade
financeira dos agricultores para imple-
mentarem as suas recomendacoes,



0 excesso de burocracia, a baixa pro-
dutividade das culturas (mais na vi-
nha) e, principalmente o baixo custo
do produto final» sao os maiores
constrangimentos que José Miguel
Alves tem encontrado no terreno.

«Um atendimento muito perso-
nalizado, com informacdo atualizada
e capacidade de resposta as vdrias
solicitagbes dentro da drea. O facto
de conhecer bem a regido e as
exploracbes aqui existentes, sGo uma
mais valia para a resolugdo dos
problemas que vao surgindo», subli-
nha José Alves, evidenciando a
exceléncia do servico prestado, bem
como aimportancia do trabalho que
estes gabinetes desenvolvem em
territdrio nacional.
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PARCEIROS AJAP

Carlos Vargas Mogo, Presidente do Conselho de Administracao do Crédito Agricola de Sdo Bartolomeu de
Messines acredita que num futuro préximo se construirdo beneficios mais vantajosos para o ntcleo de

produtores

O Crédito Agricola assume uma pos-
tura de agente importante para o
desenvolvimento local e regional.
Quais sao as mais valias desta Caixa
para a comunidade de Messines?

O CA Messines assumiu desde sem-
pre que a sua prioridade € "pela terra
e para a terra", querendo com isto
dizer que os seus sécios deverao ser
os exclusivos beneficiarios dos re-
sultados obtidos na atividade desen-
volvida pela Instituicdao, e os demais
residentes, agricultores, outros em-
presarios ou simplesmente cidadaos
einstituicdes aqui sediadas merecem
a sua especial atencdo.

Este desiderato desde logo traduz
uma diferenca fundamental com a
concorréncia na redistribuicao dos
proveitos obtidos nas operacoes ati-
vas e passivas realizadas com a clien-
tela, ao assegurar-se uma domicilia-
¢ao local dos diferenciais apurados.

Por outro lado, estando o centro de
decisdo aqui localizado, ficam asse-
gurados, a observancia dos necessari-
0s quesitos quanto ao conhecimento
do risco em causa, o0 seu enquadra-
mento sectorial, a andlise detalhada
da pretensdo no respetivo contexto
econdmico e social, a solu¢ao ajusta-
da a solicitagao apresentada, e por
ultimo, a rapidez na decisao.

Qual a importancia do crédito con-
cedido a atividade agricola no vosso
negécio?

O crédito concedido continua a con-
stituir a atividade fulcral do CA Mes-
sines, atentas a caracteristicas do
tecido econdmico e social envol-
vente. As freguesias onde operamos
tém registado alguma estagnagao
de atividade econdmica, quando
comparada com a sua posicao relati-
va no contexto regional face a sua
performance no passado.

Com efeito, o evento do crescimento
da atividade turistica na zona litoral
do Algarve traduziu-se consequen-
temente numa alteracao drastica das
fileiras de producao agricola e das
atividades agroindustriais a jusante.

O "barrocal", faixa territorial onde
nos situamos, perdeu nas recentes
décadas, a sua atividade transforma-
dora e exportadora de produgdes
agricolas de frutos secos, uma vez
que a viabilidade das exploracdes
familiares ficou comprometida por
razoes de estagnacao de precos, in-
disponibilidade de mao-de-obra
transferida para o litoral, e final-
mente, pela deslocaliza¢ao de ati-
vidades agroindustriais tradicionais
para outras regi6es. O tecido socio
econdémico envolvente ndo requer
sofisticagcao, mas sim adequagao,
competitividade e rapidez no apoio
as pretensdes.



O crédito a projetos de instalacao de
jovens agricultores é significativo na
vossa instituicao?

O CA Messines é uma instituicao que
tem manifestado absoluto interesse
e disponibilidade no apoio aos seus
clientes agricultores que se dedicam,
fundamentalmente, a producdo de
citrinos para fins alimentares ou orna-
mentais, frutos subtropicais ou ver-
melhos, para além da extracdo de
cortica e a tradicional silvicultura na
zona daserra.

Neste conjunto de produtores exis-
tem jovens inovadores com explo-
racdes de relevo em novas fileiras,
dos quais se espera um sucesso sig-
nificativo e que constituem exemplo
de referéncia regional, que tem mere-
cido o apoio e estimulo do Crédito
Agricola de Messines para a sua
instalagao e desenvolvimento.

Quais os setores de atividade agricola
que mais investimento atarem na
zonade S3o Bartolomeu de Messines?

Messines e as restantes freguesias
confinantes do concelho de Silves
sao o epicentro da producao de citri-
nos no Algarve.

Nesta fileira continuam a regjistar-se
intengdes de investimento quer na
expansao das exploracoes quer ainda
na diversificagao das variedades.

Um dos nossos sécios de longa data
é lider de produc¢ao mundial na fileira
ornamental. Mais recentemente, a
maior unidade de producao de frutos
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subtropicais (abacates) conta com o
nosso apoio desde a primeira hora.
Mais recentemente, algumas novas
exploragdes de produgao de frutos
vermelhos também foram viabiliza-
das com a nossa intervencao.

Relativamente ao desenvolvimento
agricola, quais sdo os desafios futur-
os que esta caixa prevé, a fim de con-
tinuar a apoiar o investimento na
area?

Os desafios que se nos afiguram de
atencdo prioritdria deverdo centrar-
-se nas solu¢des tendentes a criacdo
das sinergias entre os produtores
locais, de modo a poderem acrescen-
tar valor as suas atividades, uma vez
que a exceléncia de qualidade tem
sido alcangada. As experiéncias ante-
riores ensaiadas nao constituiram
referéncias positivas por insuficiéncia
de dominio de redes comerciais, e
principalmente, por falta de transpa-
réncia e competéncia de gestao. Acre-
ditamos, contudo, que se encontra-
rao solu¢6es de ambito territorial mais
alargado que beneficiardo os produ-
tores, ndo sé no preco como no domi-
nio da competéncia técnica e acesso
aos mercados consumidores.

O CA de Sao Bartolomeu de Messi-
nes estabeleceu um protocolo com
a AJAP com o intuito de promover
um leque de servicos. De que forma
esta parceria tem sido proficua?

A parceria estabelecida com a AJAP
vem constituindo uma mais-valia para
0s sdcios e demais clientes produ-
tores agricolas do CA Messines na

medida em que tém vindo a ser ga-
rantidos bons niveis de atendimento,
no que se refere ao esclarecimento,
prestacao de informagdes sobre en-
quadramento de projetos e rapidez
no processamento dos pedidos.

O resultado desta parceria com a
AJAP ja fez com que o CA Messines
tivesse alcangado melhores niveis de
eficiéncia na sua atividade e sirva
melhor os seus clientes.

Caixa de Crédito Agricola de Sao Bar-
tolomeu de Messines

Rua da Liberdade, 50

8375-109 S. Bartolomeu de Messines
Tel: 282333200 | Fax: 282 330 104




Em 1969 surge a ASSERJ (Asso-
ciagao de Supermercadistas do Rio
de Janeiro), com o intuito de for-
talecer e defender a cadeia de
supermercados e seus colaborado-
res. Fabio Queirdz tornou-se o
Presidente Executivo desta as-
sociacao em 2015, apds catorze
anos de uma carreira sélida na area
juridica de um dos principais su-
permercados do Rio de Janeiro. A
sua visdo, assente em solucoes
coletivas para dar resposta a pro-
blemas individuais, foi a rampa de
langamento para exercer esta lide-
ranc¢a, bem como ser nomeado con-
selheiro da ABRAS (Associagao
Brasileira de Supermercados).

«O meu principal objetivo foi
implementar o associativismo
participativo. As pessoas querem
fazer o bem em conjunto, mas nao

"=ASSER)]

Uma visdo global

sabem como, e meu primeiro grande
desafio foi engajar empresdrios bem-
sucedidos dentro de suas empresas.
(...) Engajamento é o resultado de
competéncias versus desafio, ou
seja, competéncia todos os empre-
sdrios de sucesso como sdo, jd
possuem, o que fizemos foi desafia-
los a conviver, se escutar e colaborar.
(--.) Um dos meus propdsitos d fren-
te da ASSERJ é gerar conhecimento
e unir os supermercadistas, em mi-
nha gestdo tive a honra e felicidade
de fundar a Escola ASSERJ. Quem vai
ao supermercado quer ter uma
experiéncia super agraddvel, e isso
é fruto de treinamento», explica
Fabio Queirdz, quando questionado
pelos desafios na sua trajetdria
enquanto Presidente.

A ASSERJ representa os interesses
de 300 grupos supermercadistas

do Estado do Rio de Janeiro, paten-
teando este segmento nos cendrios
politico, econémico e social, dispo-
nibilizando também, cursos de
aperfeicoamento, palestras, consul-
toria e assessoria na area juridica.
As acOes de responsabilidade social
tém para esta Associacao, um
cardter igualmente importante,
como ressalva o Presidente, «a
Campanha Moedas do Bem, que
arrecadou mais de 70 mil em 2017 é
uma iniciativa do Instituto Ronald
Macdonald com a ASSERJ, que trans-
formou moedinhas de troco em
esperanca de vida para criangas e
adolescentes com cancro. O projeto
De Olho no Lixo Rocinha desenvolve
trabalho de manejo correto dos
residuos sdlidos na comunidade
Rocinha, visando minimizar o
impacto negativo provocado pelo




lixo. E fruto de uma cooperacdo
técnica entre a Secretaria de Estado
do Ambiente e o Viva Rio Socioam-
biental, com o nosso apoio.»

A marca Portugal

Numa forma de superar o mo-
mento econdmico que o Brasil
atravessa, o representante da
Associacdao dos Supermercadistas
do Rio de Janeiro reforcou duas
estratégias: «uma foi estreitar
parcerias com os fornecedores em
geral; a outra foi aumentar o nimero
de produtos nas nossas géndolas
para poder dar op¢bes que caibam
no gosto e no orcamento do con-
sumidor. Essas duas estratégias vao
ao encontro do estreitamento da
parceria com a Unido Europeia em
busca das melhores condigbes
negociais e variedade de produtos.»
Neste momento, o Brasil é uma
janela de oportunidades para as
empresas portuguesas que quei-
ram exportar, havendo uma procu-
ra efetiva de produtos alimentares
lusos em terras de samba. Aqui
destaca-se o bacalhau, o azeite, as
azeitonas e o vinho, que estd em
consolida¢dao no habito de consu-
mo dos brasileiros.

H3a uma visao global utilizada por
esta Associacdo, que procura im-
plementar as melhores praticas e
busca formalizar parcerias auspici-
osas. Neste ambito, a AJAP (Asso-
ciacao dos Jovens Agricultores de
Portugal) tera o privilégio de par-
ticipar naquela que é a segunda
maior feira de negdcios da América
Latina, a Super Rio Expofood, orga-
nizada pela ASSERJ e a Escala de
Eventos, no Rio de Janeiro no pro-
ximo més de marco. Esta feira, que
conta com a presenca de grandes
players com importancia no cendrio
global, permite que novas cor-

Revista Jovens Agricultores

poracdes sejam firmadas e novas
rela¢des construidas. «Tomara que
seja a primeira de muitas feiras e o
inicio de uma parceria extre-
mamente promissora, até porque
uma das fun¢bes da ASSERJ é
aproximar o fornecedor dos super-
mercadistas. Isso acaba sendo
também um servico para o consu-
midor, que vai ter a oportunidade
de comprar produtos maravilhosos
que a AJAP possa disponibilizar dos
seus associados», aclama Fabio
Queirdz.

A Associacao dos Jovens Agricul-
tores de Portugal vai ndo sé marcar
a sua presenca, como também for-
talecer a marca Portugal no merca-
do brasileiro, que segundo Fabio
Queirdz «tem muita expressdo (... )
primeiramente porque grande parte
dos nossos alimentos foi introduzida
aqui pelos portugueses... Temos
historicamente uma ligagdo alimen-
tar com Portugal que nos faz aceitar
com muais facilidade os seus produ-
tos. Como temos muitos brasileiros
que visitam Portugal, eles também
reforcam essa memdria alimentar.
Além disso, Portugal tem uma tradi-
¢do enorme na gastronomia, com
produtos alimentares de altissima
qualidade. A marca Portugal é siné-
nimo de qualidade.»

Esta podera ser mais uma grande
viagem na rota das descobertas da
AJAP e o inicio de uma parceria
extremamente promissora...




INVESTIGACAO E DESENVOLVIMENTO

Oqueé

E uma bactéria vegetal, responsavel por infetar plantas perten-
centes a uma vasta lista de espécies, sendo as hospedeiras mais
importantes a oliveira, a amendoeira, a cerejeira, os citrinos, a
videira, entre outras. A Xylella fastidiosa é considerada a maior
ameaca fitossanitdria da Europa, atacando os vasos das plantas,
levando-as a morte, o que se traduz num impacto econdmico
devastador para a agricultura. Esta doenca, que ja ha muitos anos
é conhecida na América, particularmente nos amendoais da
Califérnia, deu entrada na Europa em 2013, quando foi detetada
nos olivais da regido de Apulia em Italia.

Transmissao e Sintomas

A Xylella fastidiosa transmite-se de forma natural através de insetos
vetores presentes nos Nnossos ecossistemas, existindo também
em diversas espécies vegetais que fazem parte da flora
mediterranica e que sdo hospedeiras da bactéria, podendo servir
de repositorio. Os insetos vetores pertencem a ordem Hemiptera,
e alimentam-se no xilema (tecido condutor, constituinte do sistema
vascular da planta, responsavel pelo transporte de substancias
ao longo da espécie vegetal) de plantas contaminadas, que por
sua vez irdo transmitir a bactéria aquando da alimenta¢do em
plantas sas. Em Itdlia foi identificada a espécie Philaenus spumarius
(vulgarmente conhecida como cigarrinha-da—-espuma) como vetor
eficiente, o qual também estd presente em Portugal e é comum
nos olivais.

Os sintomas, de forma geral, estdo associados a manifestacoes
semelhantes ao stress hidrico (queimaduras e murchiddo). Isto
sucede porque com a progressao da doenca, os vasos xilémicos
ficam obstruidos, fazendo com que a planta deixe de receber os
nutrientes necessarios.

Em Portugal

Para ja a bactéria ainda nao esta instalada em territdrio portugués,
mas segundo os especialistas, nao haverd forma de travar a entrada
desta destruidora praga em Portugal, onde sdo conhecidas 73
espécies arbdreas suscetiveis de serem contaminadas. A
disseminacao desta doenca traduz-se numa clara preocupacao
para os agricultores, dado que ainda nao existe tratamento e as
medidas de ataque séo radicais onde for detetada a sua existéncia:
o corte de toda a vegetacao num raio de cem metros e a proibi¢ao
de plantar no mesmo local, num prazo de cinco anos, qualquer
espécie suscetivel de contaminacdao. No que respeita a
indemnizacdes, a Unido Europeia esta a negociar os critérios para
apoiar os agricultores dos Estados-Membros, no entanto, para
Portugal ainda nao ha nada definido.



Investigacdo em curso

Perante esta ameaca, a atividade de
investigagao tem sido uma cons-
tante por parte dos organismos res-
ponsaveis. Em Portugal, o INIAV
(Instituto Nacional de Investigacdo
Agraria e Veterinaria) é a entidade
competente pela investigacao cienti-
fica, no entanto, o Departamento
de Fitotecnia da Universidade de
Evora tem dado o seu contributo.
Atentos a necessidade futura de
convivéncia com a bactéria, a Univer-
sidade de Evora comecou a realizar
determinados ensaios ja hd algum
tempo, que envolvem vetores autor-
replicantes que ao serem introduzi-
dos em plantas de interesse agrond-
mico, vao torna-las tolerantes a algu-
mas doencas nao trataveis como as
que sao causadas por virus. Em
analise também, mas a decorrer em
Cdrdoba, estao duzentas variedades
de oliveira, submetidas a rigorosos
testes de forma a perceber se hd
alguma que resista a doenqa.

Medidas de controle

Circular divulgada pela DGAV
(Direcao-Geral de Alimentacdo e
Veterindria):

Face a particular relevancia para os
operadores econémicos, a partir de
1de mar¢o de 2018, a emissdo de pas-
saporte fitossanitdrio e a autorizacdo
de circulagdo de determinadas espéci-
es vegetais, fica condicionada, para
além das atuais inspecbes oficiais
anuais, também da amostragem e tes-
tagem oficiais obrigatdrias de todos
os lotes presentes nos locais de produ-
¢do/ engorda. As espécies vegetais
visadas sdo as que demonstraram ser,
no territdrio da Unido Europeia, mais
suscetiveis a bactéria, constituindo,
portanto, um risco mais elevado de
propagacgdo da doenga, isto é: café
(Coffea L.), lavanda (Lavandula den-
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tata L.), aloendro (Nerium oleander
L.), oliveira (Olea europaea L.), poli-
gala (Polygala myrtifolia L.) e amen-
doeira — (Prunus dulcis (Mill.) D. A.
Webb). Os produtores e fornecedores
das plantas referidas devem manter
por trés anos os registos de cada lote
fornecido e do operador profissional
que o recebeu, e de cada lote recebido
e do respetivo fornecedor.

Recorde-se que, no que diz respeito
aos locais de produgdo/engorda (vivei-
ros) de todos os vegetais hospedeiros
(géneros e espécies hospedeiras
identificadas como suscetiveis as
subespécies da bactéria detetadas no
territdrio da Unido Europeia e que
constam na base de dados da Comis-
sdo Europeia, disponivel no nosso
portal da DGAV) localizados fora das
dreas demarcadas para Xylella fastidli-
osa (como é o caso de Portugal), a
legislagdo comunitdria jd estabelecia
a obrigagdo desses locais serem
objeto de inspecbes anuais e, caso
fossem detetados sintomas, objeto
de amostragem e andlise para ga-
rantir um nivel mais elevado de confi-
anca relativamente a auséncia da
bactéria, havendo lugar a emissdo do
passaporte fitossanitdrio para a sua
circulagdo, como atestagdo do cum-
primento deste requisito.

A alteracdo agora introduzida vem
determinar, adicionalmente, a partir
de 1 de margo de 2018, a testagem
oficial obrigatdria de todos os lotes
de plantas pertencentes aos seis
grupos taxondmicos acima indica-
dos, numa determinada percenta-
gem, mesmo na auséncia de sinto-
mas suspeitos. Destacam-se, ainda,
outras alteracées introduzidas na
referida legislagdo:

e o0 reconhecimento do estatuto
de contencdo para a Corsega e
arquipélago das Baleares, ja
anteriormente concedido a

parte da regido da Apulia, por a
erradicagdo ter-se demonstrado
impossivel;

e aintroducgdo da possibilidade de
autorizagdo da plantacdo nessas
dreas de culturas hospedeiras,
preferencialmente de varieda-
des menos suscetiveis, desde
que cumpridas certas condigées;

a obrigacado de realizagdo das
prospecées de forma exaustiva
e harmonizada na Unido Euro-
peia, de acordo com as orienta-
¢Oes técnicas comunitdrias, bem
como, indicag¢do das andlises
laboratoriais indispensdveis para
confirmacdo da presenca da
bactéria, constantes de uma
base de dados da Comissdo
Europeia;

redefinicdo da incidéncia da
prospecao na zona tampdo e da
largura da mesma em dreas
sujeitas a erradicagdo tendo em
vista uma melhor utilizagdo dos
recursos, proporciondis do risco;

o0 primeiro reconhecimento de
trés variedades de videira (Ca-
bernet Sauvignon, Negroamaro
e Primitivo) como resistentes a
estirpe Xylella fastidiosa subsp.
pauca ST 53.

A DGAV reitera, por isso, alguns aler-
tas. Caso observe sintomas suspeitos
desta bactéria, deverd, de imediato,
notificar os servicos de inspec¢do
fitossanitdria da Dire¢do Regional de
Agricultura e Pescas/ Instituto de Con-
servacdo da Natureza e Florestas/ da
drea onde se encontra.

Fonte: DGAV - Oficio Circular n° 34/2017



ENTIDADE
FORMADORA

AJAP

Associacao dos Jovens Agriculfores de Porfugal

INSCRICOES ABERTAS

Formagédo Base - PDR2020 Destinatérios
Agricultura Sustentavel (50 h) Jovens Agricultores com projeto
aprovado ao abrigo do PDR2020

PRODER Destinatérios
M1 — Formacao Bdsica de Agricultura Jovens Agricultores com projeto aprovado ao abrigo
M2 — Formacéo Especffica para a Orientacéo Produtiva da Instalacéo do PRODER a partir de 01.01.2013

M3 — Formacéo de Gestdo da Empresa Agricola
M4 — Componente Prdtica em contexto Empresarial

Cofinanciado por:

#5020 ==
d A Eutons vests nas Zonas R

Formagdo Complementar — PDR2020 Destinatérios
Formacdo-Acéo (150 h) Jovens Agricultores com projeto
aprovado ao abrigo do PDR2020

Cofinanciado por:

C®MPETE R



